
おうちはか取次店
代理店
希望者様向け説明ページ



収益部門を
１つ増やしませんか？



おうちはかは
無在庫で収益化可能

前払いで受注

資金ゼロでも可

ノーリスク

卸値と差額で収益

今のビジネスとクロスセル

顧客と長い付き合いが出

来る

高齢化社会にマッチ
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事業者様への
卸価格
3タイプ



おうちはかビジネス参加
3タイプ

お客様から代金をいただき発注。約

３か月でお届け

→紹介報酬を受け取る

見本で

予約注文を受ける

実物を見せた方が売れやすい。

卸値との差額でビジネス

代理店として店を出したり

地域を独占する。

高収益物販部門を持つ
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１．紹介者 ２．取次店 ３．正規代理店



紹介者コース

参加条件

1基以上購入

※展示見本などにもご活用ください

初回購入 卸値引きなし

6

紹介報酬

1件成約当たり2万円をお支払いします。

※ご自身への利用への報酬はございません。

※お客様へのお届け完了後のお支払いです

1基目の購入割引なし



取次店コース

参加費用

298,000円（税別）（加盟金）

卸価格

希望小売価格 198000円（税別）

卸価格→ 138600円（税別）

利益→59400円

初回チラシ100枚サービス

店頭や見込み客に配布できるチラシをプレゼント

紹介サービス

HPに取次店として紹介。

地元の見込み客を紹介します。
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在庫を持たずに商い

展示見本だけで在庫を持たずに受注販売。

仕入れ資金を使わず収益化。

198000円（税別）×１
→無料（展示見本として販売にご活用ください）

初回1基無料



正規代理店コース

参加費費用

100万円（税別）

初回購入 3基（3色）無料

198000円（税別）×３＝594000円（税別）

→無料

初回チラシ500枚サービス

店頭や見込み客に配布できるチラシをプレゼント

送客サービス

HPに正規代理店として紹介。

地元の見込み客を積極的に送客します。
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卸価格５０％

198,000円（税別）→99,000円（税別）
利益→99,000円

オプション収益

ご供養 粉骨など

お墓にプラスしてオプション設定で収益増加



これ以降は
業界について解説しています
時代の波を掴みませんか



〜市場規模〜



〜市場規模〜



〜市場規模〜



〜仏壇の市場規模〜

「１００」
「７４.６３」
「７１.６８」
「４６.２１」

これは、1997年対比で、1997年、2002年、2007
年、2014年の
仏壇業界の市場規模の推移を示した数字です。
2007年～2014年間に30％以上の売上減少。



市場規模は大きいのに売上が減っている理由

仏壇、お墓を買う人が減った！

・費用が高い→お墓２００万～数千万
仏壇数十万円 数百万

・維持が大変→永代供養、お寺、墓参り

・帰省が大変→都会から田舎に帰れない

無縁墓が増え
墓石業者が潰れてる



東京都より

お墓が欲しくて仕方がない



東京都費用

200万円～１０００万円



手頃なお墓が売れる時代



2018年

2022年9万人超え



削減され続ける社会保障
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給付金外し
介護費用増大
ケアプラン有料化
福祉用具レンタル
から購入へ



つまり

市場規模は爆発的に増えてるのに
公助が無くなる

・給付金依存の既存の事業は潰れる！
・利用者はより良いサービスを探す

高齢市場は
ビジネスチャンス！！



人気の納骨堂の費用は？

Contoso のビジネス プラン 21



人気の納骨堂の費用は？
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１人７０万円～
両親＋夫婦
２８０万円～

普通のお墓より
安いので人気がある



北海道 御霊堂
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1人→墓30万円＋供養40万円＝70万円

檀家１７００件 1軒2名

70万円×1700×２＝23億8000万円

やる価値ないですか？



納骨堂の問題
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納骨堂のリスク

利用者のリスク

•運営する会社が倒産する

•割と高額

• お墓参りに行かなければいけない

経営者のリスク

•数十億円の投資が必要

•維持コストも莫大

•従業員の雇用

•多額の広告費が必要
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おうちはか（自宅供養） 仏壇×お墓
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おうちはか 2023年
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・価格１９８,０００円（税別）
・ペットにもOK
・登録商標
・お墓の中に４人分遺骨を入れれる
（意匠権）
・受注製造
・国内製造
・納期3か月



PR実績
新聞多数
ラジオ多数
テレビ
自治体

20XX Contoso のビジネス プラン 28



販売方法一例

20XX Contoso のビジネス プラン 29

パンフ配布（高齢者
施設・お寺など）

SNS集客 展示販売会



販売方法一例
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関連事業者
（墓じまい）

介護施設 お坊さんの副業に



人はどこで死ぬか？

統計を取り始めた１９５１年

• 自宅死→８２．５％

• 病院死→１１．７％

• １９７６年

• 病院死が上回る
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２００５年
病院死→８２．５％
介護施設死→２．５％

２０１６年
施設死２．５％→４３％

現在 ５０％超えか？

施設への営業も有効



自動車ディーラーの場合

100万円売って1万円しか残らない

新車販売店の収益構造
「サービス4割」「新車3割」「中古車2割」

利益貢献が最も大きいのは車検・点検・鈑金・塗装・
用品販売などのサービスです。

新車販売店は新車登録時や車検時に必要な自賠責保険
（強制保険）や自動車保険（任意保険）の有力な販売
代理店でもありますが、自販連の会長さんに教えても
らったところによると、自販連加盟の新車販売店の平
均売上高は100億円、経常利益は1億円、経常利益率は
1%、保険手数料収入も1%だそうです。僅か1％とは言

え保険を売らないと経常利益がパーになるので保険販
売も新車販売店に欠かせない大事な利源です。

100億売って利益1億円



リスクと禁止事項
リスク

立ち上げ期のため変更事項

あり

弊社、石材店の天変地異、

災害、倒産などにより事業が

停止された場合は全て免責

とする

商品の不良以外の返品返

金は一切受けません。

禁止事項

二次代理店の禁止

あなたの下に紹介者制度を

設けることは自由ですが、代

理店募集は連鎖販売法に

より禁止します。

取次店が正規代理店を名

乗ることを禁止

ネット販売禁止
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